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CRETARIA DE
BINETE

TERMO DE REFERENCIA

1. DA DEFINIGAO DO OBJETO:

1.1. Contratacdo de empresa especializada nos servicos de publicidade prestados por

intermédio de uma agéncia de propaganda, para atender as demandas da Subsecretaria de

Comunicacdo Social, pelo periodo de 1 (um) ano, conforme condi¢Oes, especificacdes,

exigéncias e estimativas estabelecidas nos autos, bem como nas demais cldusulas deste

instrumento.

1.2. Requisitante:

SUBSECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL

1.3. Fundamentagdo legal:

Lei Federal 14.133/2021, Art. 28, inciso I,
concomitantemente com regéncia pela Lei Federal n.2
12.232/2010, subsidiaria e complementarmente, as Leis
Federais n? 4.680/1965 e Decreto Municipal n.2
3418/2025.

1.4. Periodo:

1 (um) ano, prorrogaveis por igual periodo nos termos

do Art. 107 da Lei Federal 14.133/2021.

1.5. Tipo:

CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL, critério de
julgamento TECNICA E PRECO

1.6. Contratacdo de Servico de Propaganda e Publicidade a ser executado por uma Agéncia

de Publicidade, nos termos da tabela abaixo, conforme condicGes e exigéncias estabelecidas

neste instrumento.

ITEM ESPECIFICACAO CATSERV UN QUANT

Contratacdo de

agéncia de publicidade e

propaganda, empresa especializada na prestacdo de
servicos técnicos de projetos de divulgacao de atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos érgaos
e instituicdes da administracdo municipal de Nova
Friburgo, compreendendo o) estudo, o]
planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a
criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a

supervisdao de execucdo externa e a distribuicdo de

SERVICO
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publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, bem como: O planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo
nos quais serdo difundidas as pecas e acOes
publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
publicitdrias; A criacdo, producdo, impressdo e
montagem de painéis, faixas, cartazes, banners,
storyboards, folders, outdoors, informativos
(impressos e online), anlncios para jornais e
revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas,
cartilhas, convites, cartas, ilustracdes, cartdes de
visita, cartdes de protocolo, envelopes; producao
de textos diversos e templates; gravacao de audio e

veiculacdo de propaganda volante, criacdo,
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producdo e veiculacido de dingos, spots e
programetes para radio; VTs e programetes para TV
aberta; producdo de videos; criagdo de campanhas

institucionais; identidade visual; desenvolvimento
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de site e paginas eletronicas; producdo de contetddo
para canais em midias sociais; entre outros, para
atender ao municipio de Nova Friburgo, conforme
descricdio no Anexo Il (briefing) e demais

especificacdbes do edital;, A criacdo e o
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desenvolvimento de formas inovadoras de

comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, com o objetivo de expandir os
efeitos das mensagens e acdes publicitarias; vedada
a inclusdo de quaisquer outras atividades, em

especial as de assessoria de imprensa, comunica¢do
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e relacOes publicas ou as que tenham por finalidade
a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza. Ressalta-se que as propostas técnicas, de
precos e documentacdo de habilitacdo devem ser
apresentadas em conformidade com as condicbes e
exigéncias contidas no Termo de Referéncia,
‘Briefing’ e demais anexos que integram esta

Concorréncia Publica.

1.7. O objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo de bem de luxo, conforme
Decreto Municipal n2 1746, de 2022.

1.8. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 1 (um) ano contados da assinatura do contrato,
na forma do Art. 107, da Lei Federal 14.133/2021.

1.9. Para a execucdo do objeto, ou seja, das acdes de comunicacdo publicitdria a
Subsecretaria de Comunicacdo Social, obrigatoriamente, instituird procedimento de selecao
interna entre as licitantes, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo, por
intermédio de Subcomissdo, que sera publicada na imprensa oficial, tudo de acordo com as
regras previstas no Decreto Municipal n.2 3418 de 2025.

1.10. Compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concep¢ao, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acgles

publicitarias junto a publicos de interesse.

2. FUNDAMENTACAO DA CONTRATAGAO (art. 62, inciso XXIIl, alinea ‘b’, da Lei n¢
14.133/2021).

2.1 A Fundamentacdo da Contratacdo e de seus quantitativos encontra-se pormenorizada
em Tdpico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de
Referéncia.

2.2 Esta pretensa contratacdo revela-se essencial para atender a demanda do Municipio de
Nova Friburgo no que tange a necessidade de dar ampla publicidade as suas acdes

governamentais, campanhas, informes e orientacdes institucionais a populacao.
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2.3 A comunicacdo do Poder Executivo Municipal fundamenta-se no principio de que é
direito da populagdo ser informada e, de forma correlata, é dever da Administracdo Publica
Municipal garantir o acesso a informacdo. Essa comunicacdo deve estar sempre orientada
por objetivos de interesse publico, assumindo carater educativo, informativo ou de
orientacdo social, conforme previsto na legislacdo de regéncia e nas boas praticas de gestdo
publica.

2.4 O Poder Publico por meio da comunicacdo institucional informa os cidaddos sobre seus
direitos e deveres, da publicidade as acbGes administrativas e esclarece os beneficios
decorrentes dessas iniciativas. Nesse contexto, a comunicagdao publica exerce um papel
estratégico e essencial no fortalecimento da cidadania, na promoc¢ao da transparéncia e na
consolidacdo da participacao social na gestdao do Municipio.

2.5 A Comunicacdo Social do Poder Executivo Municipal deve assegurar ampla visibilidade
aos programas, acbes e projetos governamentais, alinhando-se aos eixos estratégicos
prioritarios do governo. Entre esses eixos, destacam-se o desenvolvimento social com
equidade, com énfase nas dreas de saude e educacao.

2.6 Para tanto, é fundamental buscar a unidade e a coeréncia na publicidade das a¢des de
todas as unidades administrativas do Poder Executivo, conferindo-lhes uma identidade
institucional integrada, sempre respeitando as especificidades e atribui¢cdes proprias de cada
Orgdo.E é justamente nessa direcdo que a Secretaria de Gabinete do Prefeito entende que,
por meio da ciéncia da comunicagdo, é possivel ampliar os beneficios oriundos das
estratégias, projetos e politicas de cidadania.

2.7 Vale destacar que esta contratacio é de significativa importancia pois visa
proporcionar suporte técnico especializado e qualitativo as atividades desenvolvidas pela
Subsecretaria destinataria, com destaque especial ao apoio nas etapas de estudo,
planejamento, conceituacdo, elaboracdo, producdo, execucdo e veiculacdo das campanhas
publicitdrias de toda a administracdo, inclusive, midias pertinentes, diretamente

relacionadas aos temas essenciais da comunicagdo institucional do Municipio.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO
OBJETO (art. 62, inciso XXIlI, alinea ‘c’, e art. 40, §19, inciso I, da Lei n2 14.133/2021)
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3.1 A descricdo da solucdo como um todo, encontra-se pormenorizada em tdpico
especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
3.2 O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servicos de publicidade
prestados por intermédio de uma agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo e supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de a¢des publicitdrias junto a publicos de interesse.
3.3 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulgacdo
nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, relacionados a execucao dos contratos;
b) a producdo e a execucdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;
c) a producdo de conteudo, a criacdo e a execucdo técnica de acbes e pecgas de
comunicagdo para canais digitais; e
d) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo das mensagens e das
acoes publicitarias.
3.4 Acerca do estudo do planejamento, previstos no item 3.2 objetiva subsidiar a
proposicdo estratégica das acbes publicitdrias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacéo e
superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e
métricas para afericdo, andlise e otimizacdo de resultados.
3.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘b’ do item
1.1.1. terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacdo das

mensagens a serem divulgadas;
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¢) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢do de
publicidade.
3.6 Os servigcos previstos nos subitens 3.2 e 3.3 ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
3.7 Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no subitem precedente, os
projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
comunicacao e divulgacao.
3.8 O servico como um todo sera executado pela Agéncia de Publicidade e Propaganda
contratada sob a demanda, coordenacdo e direcionamento da Secretaria de Gabinete do

Prefeito, diretamente pela sua Subsecretaria de Comunicacado Social.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO (art. 62, XXII, alinea ‘d’, da Lei n? 14.133/21).

4.1 Os requisitos para esta contratacdo estdao descritos na Lei Federal n.2 12.232, de 29 de
abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo pela
Administracdo Publica de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de
propaganda, entre outras providéncias.

4.2 Esta legislacdo de regéncia é complementada pela Lei n2 4.680, de 18 de junho de 1965,
gue dispde sobre o exercicio da profissdo de publicitario e agenciador de propaganda, além,
claro, da aplicacdo subsidiaria da Lei n? 14.133, de 19 de abril de 2021 (Lei Geral de
Licitagdes e Contratos), sendo assim, toda a modelagem desta contratacdo esta estruturada
neste arcabouco legislativo, o qual, inclusive, norteara a Administracao Publica Municipal em
todas as frentes desta contratacdo, principalmente quando da execucdo dos servigos de
publicidade e propaganda.

4.3 De acordo com o disposto na Lei n? 12.232/2010, consideram-se servicos de
publicidade o conjunto de atividades integradas que envolvem o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concep¢ao, a criacdo, a execugao interna, a intermediacao, a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.
Tais atividades tém como finalidade promover a venda de bens ou servicos de qualquer

natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.
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4.4 Nos termos do Art. 22, §12, da Lei n2 12.232/2010, é permitida a inclusdo de atividades
complementares ao servigo especializado principal, neste caso, a publicidade de atos oficiais
da Administracdo Publica Municipal, desde que tais atividades guardem pertinéncia com o
objeto do contrato e ndo desvirtuem sua natureza publicitaria, abaixo segue trecho da
referida Lei que descreve estes servicos.
I. ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao
nos quais serdao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 desta Lei;
Il. a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;
lll.a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitdria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens
e das ac¢Oes publicitarias.
4.5 O §2¢diz ainda que “Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente
as atividades previstas no caput e no § 1° deste artigo, vedada a inclusdo de quaisquer

outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicaco e relagdes
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publicas ou as que tenham por finalidade a realizacGo de eventos festivos de qualquer
natureza, as quais serdo contratadas por meio de procedimentos licitatdrios proprios,
respeitado o disposto na legislagdo em vigor. ”

4.6 O servico de publicidade e propaganda a ser executado por agéncia de publicidade é
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considerado de natureza intelectual, devendo ser contratado mediante licitacdo na
modalidade de Concorréncia Publica Presencial, com critério de julgamento baseado na
técnica e preco, aferido pela maior pontuacado resultante da soma entre a pontuacao técnica
e a pontuacdo de precos, em conformidade com o disposto no art. 37, § 29, inciso Il, da Lei

n 14.133/2021.
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4.7 A metodologia desta contratacdo compreende as seguintes etapas:

a) Elaboracdo do Edital e do ‘Briefing’ Técnico (ou Plano de Comunicagdo Publicitaria):
O edital devera conter todas as exigéncias legais, critérios de julgamento, prazos e
clausulas contratuais. O ‘briefing’ técnico, anexo ao edital, especificard os objetivos da
comunicacdo, o publico-alvo, os meios previstos e as diretrizes estratégicas da

campanha.
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b) Habilitagdo Juridica, Fiscal, Técnica e Econdémico-Financeira: As agéncias
concorrentes deverdo comprovar sua regularidade juridica, fiscal e técnico-operacional,
conforme requisitos previstos na legislacao aplicavel.
c) Apresentagdo e Julgamento das Propostas Técnicas e de Preco: A Subcomissdo
Técnica avaliarad as propostas com base nos critérios estabelecidos no ANEXO | deste
Termo de Referéncia, a partir da atribuicdo de notas as propostas técnicas (que
envolvem planejamento, estratégias de midia, pecas-piloto, etc.) e as propostas de
preco (remuneracdo pela prestacdo dos servicos), serdo levados em conta pela
Subcomissdo Técnica, como critérios de julgamento técnico, os seguintes itens das
Propostas das CONCORRENTES, para atribuicdo de notas para cada quesito ou
subquesito.
d) Classificacdo e Selecdo da Agéncia Vencedora: Serd declarada vencedora a agéncia
gue apresentar a melhor combinacdo entre técnica e preco, conforme os critérios
estabelecidos no ANEXO | deste Termo de Referéncia.
e) Contratagdo e Fiscalizacdo: Apds homologacdo e adjudicacdo do resultado, serd
formalizado o contrato administrativo. A execucdo e gestdo contratuais serdo
acompanhadas e fiscalizadas por servidores designados por Portaria, nos termos da
legislacdo municipal vigente.
4.8 Toda a metodologia aplicada a esta concorréncia visa assegurar transparéncia,
eficiéncia, competitividade e qualidade na sele¢do e contratagdo da agéncia de publicidade,
além de garantir que os recursos publicos sejam aplicados de forma estratégica na
comunicagdo institucional.
4.9 Da Subcontratacao:
4.9.1 E admitida a subcontratac3o parcial do objeto, nas seguintes condicdes:
4.9.2 E vedada a subcontratacdo completa ou da parcela principal do objeto da contratac3o,
a qual consiste nos servicos de publicidade.
4.9.3 A subcontratacdo, por intermédio da agéncia de propaganda contratada, fica limitada
guanto a obtencdo dos servicos de producdo e execucdo técnica de pecas, materiais e
projetos publicitdrios, prestados por fornecedores especializados, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, bem como realizar a distribuicdo dessas pecas junto aos veiculos de

comunicagdo e divulgacdo, nos termos da Lei n2 4.680/1965 e da Lei n2 12.232/2010.
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4.9.4Entretanto, a agéncia de publicidade contratada ndo poderd subcontratar outra
agéncia de propaganda para a execugdo de servicos de publicidade da mesma natureza da
contratada.

4.10 Os servicos serdo realizados na forma de execugdo indireta, em regime por preco
unitario, sob a égide da Lei n.2 12.232/2010, mediante a aplica¢do, de forma complementar,
das Leis Federais n.2 4.680/1965 e n.2 14.133/2021.

4.11 Consigna-se a justificativa quanto a decisdo da escolha da concorréncia presencial em
detrimento da eletronica, conforme estabelece o §22 do artigo 17 da Lei 14.133, de 2021,
que dispde no sentido das licitacdes serem realizadas preferencialmente sob a forma
eletrénica, admitida a utilizacdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo
publica ser registrada em ata e gravada em audio e video.

4.12 Portanto, o proprio legislador ao projetar e aprovar a Lei Geral de Licitacbes e
Contratos Administrativos, previu como regra a utilizacdo da forma eletrbnica nos
procedimentos licitatérios, nada obstante, admitiu que a prdpria norma trouxesse a
possibilidade de se adotar a forma presencial, excepcionalmente, desde que motivada. E,
para tanto, em que pesem as opinides no sentido de que a concorréncia eletrénica acarreta
reducdo significativa de precos em razdo de atrair mais fornecedores, tendo em vista nao
precisarem arcar com custos de deslocamento para participarem dos certames licitatérios,
dentre outros, é indiscutivel que, de fato, em algumas situacdes, é preferivel o presencial,
principalmente tratando-se de um objeto de natureza eminentemente intelectual, como é o
servico de publicidade e propaganda, a ser prestado por uma agéncia de publicidade.

4.13 A Secretaria de Licitagbes e Contratos utiliza da forma eletrénica para realizar suas
licitacGes através da plataforma Compras.Gov, do Governo Federal, porém, para a
modalidade CONCORRENCIA ELETRONICA com o tipo de julgamento MELHOR TECNICA E
PRECO, salvo melhor juizo, trata-se de uma plataforma ainda em aprimoramento e mais
idealizada para as contratacdes no ambito da Unido Federal, portanto, a fim de evitar
supostos entraves da prépria plataforma, os quais podem vir a causar embaracos e demora
no procedimento, é, repita-se, mais indicado, de fato, realiza-lo presencialmente.

4.14 Noutro ponto, este caso concreto envolve uma andlise de natureza intelectual mais
técnica e detalhada, tanto é que a legislacdo de regéncia, a Lei n.2 12.232/2010, exige a

atuacdo de uma Subcomissao Técnica, diretamente ligada a Comissao de Contratacdo, sendo
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assim, a disputa entre os concorrentes por meio de uma plataforma digital ndo se mostra
adequada para este tipo de julgamento, portanto, a concorréncia na forma presencial
possibilitara que os esclarecimentos sejam promovidos e debatidos imediatamente, durante
a sessdo, o mesmo ocorrendo com as diligéncias que se facam necessdrias, além da
verificacdo imediata das condi¢des de habilitacdo e execugdo da proposta, manifestacdes
recursais.

4.15 Por todas consideracGes e motivos expostos, a concorréncia presencial proporcionara
indiscutivelmente maior transparéncia, tratamento isonémico aos participantes além de
imprimir maior celeridade ao procedimento, visto que a Comissao de Contratacao atuara no
devido cumprimento de todas as exigéncias legais direcionadas a escolha da forma
presencial, como o registro em ata da sessdo publica, além da gravacdo em audio e video
(art. 29 c/c art. 17. § 22), ndo havendo, portanto, qualquer ébice ou suposta irregularidade a
este certame.

4.16 A observancia das vedacGes descritas no item precedente é de inteira responsabilidade
da licitante, que, pelo descumprimento, estard sujeita as penalidades cabiveis.

4.17 Para a analise das condi¢Oes de participacdo das licitantes também serdo realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido — CGU, e ao Cadastro Nacional de
CondenacGes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), além de outros
cadastros que se facam necessarios.

4.18 A participacdo nesta Concorréncia implica para a licitante a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, cladusulas e condigdes constantes deste Termo de Referéncia
e de seus anexos, devendo cumpri-los de modo incondicional, inclusive, durante a execucao
do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; além da
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacbes e dos documentos
apresentados em qualquer fase deste procedimento licitatério.

4.19 Da Sustentabilidade:

4.19.1 No que se refere ao cumprimento da sustentabilidade nesta contratacdo publica de
servicos de publicidade, exige-se a incorporacdo de critérios ambientais, sociais e
econdmicos nas decisdes de compra e contratacdo, buscando minimizar impactos negativos

e promover o desenvolvimento sustentavel.
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4.19.2 Nos servicos de publicidade, objeto da presente, a sustentabilidade é aplicada
através da especificacdo de critérios sustentaveis, sdo eles: exigir materiais reciclados ou
biodegradaveis, reducdo de consumo de energia e agua, e praticas de consumo consciente
nos materiais publicitarios.

4.19.3 Além da especificagdo dos critérios sustentdveis, os critérios de sustentabilidade
também versam sobre a escolha de fornecedores com praticas sustentdveis, no sentido de,
sempre que possivel, priorizar empresas que demonstrem compromisso com a
sustentabilidade em suas operacgGes e cadeia produtiva, o que deverd ser demonstrado por
parte da agéncia vencedora durante a execucdo das campanhas publicitarias conjuntamente
a Subsecretaria de Comunicacdo Social.

4.19.4 Na direcdo da sustentabilidade, deve-se incluir campanhas de conscientizacao;
utilizar a publicidade para promover praticas sustentdveis e conscientizar a populacdo
friburguense sobre a importancia da sustentabilidade; divulgar informacdes relevantes sobre
as praticas sustentdveis adotadas nas campanhas publicitarias.

4.19.5 Além dos critérios de sustentabilidade eventualmente inseridos na descricdo do
objeto, devem ser atendidos os seguintes requisitos, que se baseiam no Guia Nacional de
Contratagdes Sustentaveis.

4.19.6 Dentre os beneficios da sustentabilidade na prestacdo de servicos de publicidade
pode-se destacar a reducdo de impactos ambientais como minimizar o uso de recursos
naturais, emissdes de poluentes e geracdo de residuos; a promog¢do do desenvolvimento
social, no sentido de contribuir para a inclusdo social, a geracdo de empregos e a melhoria
da qualidade de vida.

4.19.7 Uma contratacdo sustentavel como esta fortalece a imagem da Administracao
Publica Municipal, pois demonstra o compromisso da sua atuacdo com a sustentabilidade e
a responsabilidade social, atraindo a confianca da populagdo, além de estimular a inovacgao e
o desenvolvimento de novas tecnologias e praticas sustentdveis, fortalecendo, inclusive, a
preocupacdo com a inovagao e competitividade.

4.20 N3o sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei

n? 14.133, de 2021, em razdo da natureza técnica e intelectual do objeto.
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5. MODELO DE EXECUGCAO DO OBJETO (arts. 62, XXIII, alinea “e” e 40, §12, inciso ll, da Lei
ne 14.133/2021).

5.1 A Subsecretaria de Comunicacdo Social propde um modelo de planejamento de
insercao de midias segmentado em trés categorias distintas, definidas conforme o porte das
campanhas: grande, médio e pequeno. Esta divisdo visa adequar os esforcos de
comunicagdo as caracteristicas e a abrangéncia de cada a¢do, com foco na efetividade e na
otimizagdo dos recursos publicos.

5.1.1A critério da Subsecretaria de Comunicac¢do Social, cada campanha serd classificada em
uma dessas categorias, de acordo com seus objetivos estratégicos e o publico-alvo que se
pretende atingir. Em determinadas situa¢Oes, podera ser necessdria a contratacdo
simultanea de mais de uma categoria para uma mesma campanha. Nesses casos, eventuais
ajustes deverdao ser formalizados no planejamento anual (ou plano de comunicagdo
publicitaria), respeitando-se os limites contratuais e orcamentarios.

5.1.2Durante a execucdo das campanhas, e desde que ndo haja alteracdo do valor global
previamente estabelecido, serd permitida a readequacdo das quantidades de insercdes e

dos veiculos de midia originalmente previstos, garantindo maior flexibilidade e aderéncia as
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demandas comunicacionais que possam surgir.
5.2 Considerando que a comunicacdo publica deve ser dagil, dindmica e capaz de atender
prontamente as necessidades do ente contratante, sobretudo no que se refere a informacao

e ao esclarecimento da populacdo, a definicdo prévia e engessada de campanhas especificas
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revela-se ineficaz. Nesse contexto, mostra-se mais adequado e eficiente que o Municipio
adeque suas demandas de divulgacdo as categorias de campanha previamente estabelecidas
(grande, médio e pequeno porte), de forma flexivel e estratégica, garantindo maior
responsabilidade e alinhamento com os objetivos de comunicacao institucional.

a) CATEGORIA GRANDE PORTE - O objetivo é alcancar abrangéncia em nivel nacional e

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

estadual, por meio da utilizacdo de midias de grande penetracdo e do emprego de

recursos digitais avancados, assegurando maior capilaridade na disseminacdao das
informacgdes institucionais e o fortalecimento da imagem do Municipio perante
diferentes publicos - PERIODO DE CAMPANHA DE 15 DIAS.

b) CATEGORIA MEDIO PORTE - Campanhas com foco regional, voltadas a capital, a

Regido Serrana e ao Centro-Norte Fluminense, utilizando midias locais e redes sociais

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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com segmentacdo geografica. Essa abordagem visa ampliar o alcance das mensagens
institucionais junto as comunidades especificas, respeitando as caracteristicas culturais
e comunicacionais de cada regido. PERIODO DA CAMPANHA 30 DIAS.
c) CATEGORIA PEQUENO PORTE - Campanhas com divulgacdo exclusiva no Municipio
de Nova Friburgo, com foco na comunicagao direta com o cidad3o local.
5.3 Essa abordagem garante a flexibilidade necessaria para a execugdo do plano de midia,
sem comprometer a qualidade da comunicacdo institucional ou os parametros estabelecidos
no planejamento original.
5.4 O planejamento feito para o Municipio de Nova Friburgo inclui servicos que envolvem
acoes de comunicacao descritas na PORTARIA SECOM N2 8.038, DE 30 DE DEZEMBRO DE
2022, que compreende os servicos de publicidade, de promocdao, de comunicacdo

institucional e de comunicacdo digital, conceituados em norma especifica.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO (art. 62, XXIIl, alinea “f”, da Lei n2 14.133/21).

6.1 O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas
avencadas e as normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas
consequéncias de sua inexecucio total ou parcial (Lei n® 14.133/2021, art. 115, caput).

6.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdao do contrato, o
cronograma de execucdo sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente,
anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (Lei n? 14.133/2021, art. 115, §59).
6.3 A execucdo do contrato deverd ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do
contrato, ou pelos respectivos substitutos (Lei n? 14.133/2021, art. 117, caput).

6.3.1 O fiscal do contrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas a
execucdo do contrato, determinando o que for necessario para a regularizagdo das faltas ou
dos defeitos observados (Lei n? 14.133/2021, art. 117, §19).

6.3.2 O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a adocdo das
medidas convenientes, a situacdo que demandar decisdao ou providéncia que ultrapasse sua
competéncia (Lei n? 14.133/2021, art. 117, §29).

6.3.3 O contratado sera obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, a

suas expensas, no total ou em parte, o objeto do contrato em que se verificarem vicios,
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defeitos ou incorre¢Ges resultantes de sua execu¢do ou de materiais nela empregados (Lei
n? 14.133/2021, art. 119).

6.4 O contratado sera responsavel pelos danos causados diretamente a Administracdo ou a
terceiros em razdao da execucdo do contrato, e ndo excluirda nem reduzirda essa
responsabilidade a fiscalizacdo ou 0 acompanhamento pelo contratante (Lei n2 14.133/2021,
art. 120).

6.5 Somente o contratado sera responsavel pelos encargos trabalhistas, previdencidrios,
fiscais e comerciais resultantes da execucdo do contrato (Lei n? 14.133/2021, art. 121,
caput).

6.6 A inadimpléncia do contratado em relacdo aos encargos trabalhistas, fiscais e comerciais
ndo transferird a Administracdo a responsabilidade pelo seu pagamento e ndo poderd
onerar o objeto do contrato (Lei n2 14.133/2021, art. 121, §19).

6.7 As comunicacoes entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

6.8 O 6rgdo ou entidade poderd convocar representante da empresa para adogdo de
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providéncias que devam ser cumpridas de imediato.
6.9 Serdo exigidos a Certiddo Negativa de Débito (CND) relativa a Créditos Tributarios
Federais e a Divida Ativa da Unido, o Certificado de Regularidade do FGTS (CRF) e a Certidao

Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), caso esses documentos ndo estejam regularizados
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no SICAF.

6.10 O acompanhamento, a gestdo e a fiscalizacdo da contratacdo serdo exercidos por
representantes da Contratante, aos quais competird dirimir as duvidas que surgirem no
curso da execucdo do contrato, e de tudo dar ciéncia a Administracao Publica Municipal, na

forma do disposto no capitulo VI do titulo Il da Lei Federal n214.133/21.

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

6.11 Para o acompanhamento, gestdo e fiscalizacdo da execucdo do presente contrato,

serdo designados em momento posterior, antes da execucdo do objeto, agentes publicos
gestor/gestor substituto e fiscal/ fiscal substituto.
6.12 O(s) fiscal(is) do contrato anotarda em registro proprio todas as ocorréncias

relacionadas com a execuc¢do do contrato, indicando dia, més e ano, determinando o que for

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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necessario a regularizacdo das faltas observadas e encaminhando os apontamentos a
autoridade competente para as providéncias cabiveis;

6.13 O(s) fiscal(is) designado pela Contratante deverd ter a experiéncia necessaria para o
acompanhamento e controle da execucgdo dos servicos e do contrato;

6.14 A verificacdo da adequacdo da prestacdo do servico devera ser realizada com base nos
critérios previstos neste Termo de Referéncia;

6.15 A fiscalizacdo ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada pelos danos
causados a Administracdo Publica Municipal ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo
na execucdo do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo ou
o0 acompanhamento pelo érgao.

6.16 Além das obrigacdes resultantes da aplicacdo da lei n° 14.133/21 e demais normas
pertinentes, sdo obrigacdes da CONTRATANTE:

6.16.1 Atestar as faturas/notas fiscais da CONTRATADA oriundas da realizacdo dos servicos
licitados;

6.16.2 Efetuar os pagamentos devidos, nos prazos estabelecidos, a contratada;

6.16.3 Prestar as informagdOes e os devidos esclarecimentos que venham a ser solicitados
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pela CONTRATADA,;
6.16.4 Aplicar as penalidades constantes no item das San¢Ges Administrativas do presente
Termo de Referéncia, bem como instrumento editalicio e Lei n214.133/21, em caso de

descumprimento de qualquer obrigacdo por parte da CONTRATADA.
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7. CRITERIOS DE MEDICAO E DE PAGAMENTO (art. 62, inciso XXIIl, alinea ‘g’, da Lei n¢
14.133/2021)

7.1 As notas fiscais deverdo ser emitidas em nome de:

MUNICIPIO DE NOVA FRIBURGO

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

CNPJ: 28.606.630/0001-23

ENDERECO: AV. ALBERTO BRAUNE, 225, CENTRO, NOVA FRIBURGO - RJ, CEP: 28613-001.
7.2 Daliquidacdo da despesa:
7.2.1A liquidacdo serd realizada pela Secretaria de Fazenda, a partir do cumprimento das
obrigacGes elencadas neste Termo de Referéncia, em obediéncia ao Decreto n2 2493 de 07

de novembro de 2023 (https://www.pmnf.rj.gov.br/uploads/pagina/arquivos/DECRETO-

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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2493-2023-071123.pdf) e 3116 de 18 de setembro de 2024
(https://www.pmnf.rj.gov.br/uploads/pagina/arquivos/DECRETO-3116-2024-180924-
ALTERACAO-ORDEM-CRONOLOGICA.pdf).

7.2.2 Devera ser observado no momento da emissdao do Documento Fiscal e na liquidacdo da
despesas dispositivos no Decreto n2 2480 de 30 de outubro de 2023
(https://www.pmnf.rj.gov.br/uploads/pagina/arquivos/DECRETO-2480-2023-301023.pdf), o
qual dispdes sobre a arrecadacdo do Imposto de Renda incidente na fonte de que trata o art.
157, inciso |, da Constituicdo Federal, nos pagamentos a pessoas juridicas efetuados por
6rgdos, Fundos e Fundacao instituida e mantida pelo Municipio, observando ainda as regras
aplicaveis ao Imposto de Renda incidente na fonte estabelecidas pelo art. 64 da Lei Federal
n? 9.430, de 27 de dezembro de 1996, e pela Instrucdo Normativa da Receita Federal do
Brasil n2 1.234, de 11 de janeiro de 2012.

7.3 Do pagamento da despesa:

7.3.10 pagamento sera efetuado conforme estabelecido no Decreto Municipal n? 2493, de
07 de novembro de 2023, desde que as certiddes listadas abaixo estejam dentro da validade:

- Negativa de Débitos Trabalhistas;
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Fazenda Federal — abrange as contribui¢des sociais;

- FGTS;

PGE — referente a Divida Ativa Estadual;

Municipal — referente ao ISS e Divida Ativa;
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CND Estadual — referente ao ICMS.

7.3.2 A Nota Fiscal deverd conter a identificacdo do Banco, nimero da Agéncia e da Conta
Corrente, para que possibilite o CONTRATANTE efetuar o pagamento do valor devido;
7.3.3Na ocorréncia de rejeicdo da(s) Nota(s) Fiscal (s), motivada por erro ou incorre¢ées, o

prazo para pagamento estipulado acima passara a ser contado a partir da data de sua

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

reapresentacao.

7.3.4Consoante o artigo 45 da Lei n? 9.784, de 1999, a Administracdo Publica Municipal
poderd, sem a prévia manifestacdo do interessado, motivadamente, adotar providéncias
acauteladoras, inclusive retendo o pagamento, em caso de risco iminente, como forma de

prevenir a ocorréncia de dano de dificil ou impossivel reparacao.

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR (art. 62, inciso XXlIl, alinea ‘h’, da Lei
n2 14.133/2021)

8.1 O fornecedor serd selecionado por meio da realizacdo de procedimento licitatdrio, com
fundamento na hipétese do art. Art. 28, inciso Il, concomitantemente com regéncia pela Lei
Federal n.2 12.232/2010, subsidiaria e complementarmente, as Leis Federais ns2 4.680/1965
e Decreto Municipal n.2 3418/2025 - CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL, critério de
julgamento TECNICA E PRECO.
8.2 Na fase de habilitacdo da empresa, a Administragdo Publica Municipal verificara o
eventual descumprimento das condi¢cGes para contratacdo, especialmente quanto a
existéncia de san¢do que a impeca, mediante a consulta a cadastros informativos oficiais,
tais como:

a) SICAF;

b) Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela

Controladoria-Geral da Unido (www.portaldatransparencia.gov.br/ceis);

c¢) Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria-Geral da
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Unido (https://www.portaltransparencia.gov.br/sancoes/cnep)

8.3 A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa fornecedora e também
de seu socio majoritario, por forga do artigo 12 da Lei n° 8.429, de 1992, que prevé, dentre
as sanc¢Oes impostas ao responsdvel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a

proibicdo de contratar com o Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da
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qual seja sécio majoritdrio.

8.4 Caso conste na Consulta de Situacdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias
Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara para verificar se houve fraude por parte das
empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

8.5 A tentativa de burla serd verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

fornecimento similares, dentre outros.

8.6 O fornecedor sera convocado para manifestacdo previamente a uma eventual negativa
de contratacao.
8.7 Caso atendidas as condicdes para contratacdo, a habilitacdo do fornecedor serd

verificada por meio do SICAF, nos documentos por ele abrangidos.
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8.8 E dever do fornecedor manter atualizada a respectiva documentacdo constante do
SICAF, ou encaminhar, quando solicitado pela Administracdo Publica Municipal, a respectiva
documentacdo atualizada.
8.9 Nio serdo aceitos documentos de habilitacdo com indicagdo de CNPJ/CPF diferentes,
salvo aqueles legalmente permitidos.
8.10 Se o fornecedor for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e
se o fornecedor for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto
para atestados de capacidade técnica, caso exigidos, e no caso daqueles documentos que,
pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
8.11 Serdo aceitos registros de CNPJ de fornecedor matriz e filial com diferencas de
numeros de documentos pertinentes ao CND e ao CRF/FGTS, quando for comprovada a
centralizagdo do recolhimento dessas contribuicdes.
8.12 Para fins de contratagdo, devera o fornecedor comprovar os seguintes requisitos de
habilitagao:
8.12.1 Habilita¢do Juridica;
A) Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forga
de lei, tenha validade para fins de identificacdo em todo o territdrio nacional;
B) Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;
C) Microempreendedor Individual - MEl: Certificado da Condicdo de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitacdo ficarda condicionada a
verificacdo da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-
br/empreendedor;
D) Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricao
do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas
Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de
documento comprobatdrio de seus administradores;
E) Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autoriza¢cdo de funcionamento no
Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da

unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a
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qual serd considerada como sua sede, conforme Instrucdo Normativa DREI/ME n.2 77,
de 18 de margo de 2020.

F) Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus
administradores;

G) Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresdria: inscricdo do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacao no Registro onde tem sede a matriz;
H) Sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no
Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata
o art. 107 da Lei n2 5.764, de 16 de dezembro 1971.

1) Agricultor familiar: Declaracdo de Aptiddo ao Pronaf — DAP ou DAP-P viélida, ou,
ainda, outros documentos definidos pela Secretaria Especial de Agricultura Familiar e

do Desenvolvimento Agrério, nos termos do art. 42, §22 do Decreto n? 10.880, de 2

[E10dPI¢,/oSeg0SSa0R/IaXTIoAIS/I0 WOd' |9 pnojd-gTIdb)/:sdny :9ss90y “sjuawenbip opeuissy

de dezembro de 2021.
J) Produtor Rural: matricula no Cadastro Especifico do INSS — CEl, que comprove a
qualificacdo como produtor rural pessoa fisica, nos termos da Instrucdo Normativa

RFB n. 971, de 13 de novembro de 2009 (arts. 17 a 19 e 165).
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Os documentos apresentados deverdao estar acompanhados de todas as alteracbes
ou da consolidagdo respectiva.

8.12.2 Habilitagoes fiscal, social e trabalhista;
A) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de

Pessoas Fisicas, conforme o caso;

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

B) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo

de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
(RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os
créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados,

inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n2
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1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretdrio da Receita Federal do Brasil e da
Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

C) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

D) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa,
nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo
Decreto-Lei n2 5.452, de 12 de maio de 1943;

E) Prova de inscricio no cadastro de contribuintes [Estadual/Distrital] ou
[Municipal/Distrital] relativo ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

F) Prova de regularidade com a Fazenda [Estadual/Distrital] e/ou [Municipal/Distrital]
do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata
ou concorre;

Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos [Estadual/Distrital] ou
[Municipal/Distrital] relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal

condicdo mediante a apresentacdo de declaracdo da Fazenda respectiva do seu

[E10dPI¢,/oSeg0SSa0R/IaXTIoAIS/I0 WOd' |9 pnojd-gTIdb)/:sdny :9ss90y “sjuawenbip opeuissy

domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.
v" O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda
auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n.

123, de 2006, estara dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes
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estadual e municipal.
8.12.4 Qualificagdo técnica.
A) Registro ou inscricdo da empresa na entidade profissional, em plena validade.
B) Comprovacgdo de aptiddo para o fornecimento de bens similares de complexidade

tecnolégica e operacional equivalente ou superior com o objeto desta contratacao,

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

ou com o item pertinente, por meio da apresentacdo de certidées ou atestados, por

pessoas juridicas de direito publico ou privado, ou regularmente emitido(s) pelo
conselho profissional competente, quando for o caso.
C) Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz

ou da filial do fornecedor.
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D) O fornecedor disponibilizara todas as informacGes necessarias a comprovacgado da
legitimidade dos atestados, apresentando, quando solicitado pela Administracdo
Publica Municipal, cépia do contrato que deu suporte a contratacdo, enderego atual
da contratante e local em que foi executado o objeto contratado, dentre outros
documentos.

E) Caso admitida a participacdo de cooperativas, serd exigida a seguinte
documentac¢do complementar:

- A relagdo dos cooperados que atendem aos requisitos técnicos exigidos para a
contratacdo e que executardo o contrato, com as respectivas atas de inscricdo e a
comprovagdo de que estdo domiciliados na localidade da sede da cooperativa,
respeitado o disposto nos arts. 49, inciso XI, 21, inciso | e 42, §§22 a 62 da Lei n. 5.764,
de 1971;

v" A declarac3o de regularidade de situacdo do contribuinte individual — DRSCI, para
cada um dos cooperados indicados;

v A comprovacdo do capital social proporcional ao numero de cooperados
necessarios a prestacao do servico;

v O registro previsto na Lei n. 5.764, de 1971, art. 107;

v A comprovacdo de integracdo das respectivas quotas-partes por parte dos
cooperados que executardo o contrato; e

F) Os seguintes documentos para a comprovacdao da regularidade juridica da
cooperativa:

v’ ata de fundac3o;

v’ estatuto social com a ata da assembleia que o aprovou;

v regimento dos fundos instituidos pelos cooperados, com a ata da assembileia;

v’ editais de convocac3o das trés Ultimas assembleias gerais extraordindrias;

v’ trés registros de presenca dos cooperados que executardo o contrato em
assembleias gerais ou nas reunides seccionais; e

v’ ata da sessdo que os cooperados autorizaram a cooperativa a contratar o objeto

da licitacdo;
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8.13 A ultima auditoria contabil-financeira da cooperativa, conforme disp&e o art. 112 da
Lei n. 5.764, de 1971, ou uma declaracdo, sob as penas da lei, de que tal auditoria ndo foi
exigida pelo érgao fiscalizador.
8.14 Nao poderdo participar do certame as empresas que estiverem sob faléncia, concurso
de credores, dissolucdo, liquidagdo ou que estejam suspensas de licitar e/ou declaradas
inidoneas por qualquer érgao da Administracdo Publica, direta ou indireta, Federal, Estadual
ou Municipal, bem como as que estejam punidas com suspensdo do direito de contratar ou
licitar com a Administragdo Publica Municipal.
8.15 As empresas em recuperacdo judicial poderdo participar do certame desde que,
demonstrada, na fase de habilitacdo, a sua viabilidade econ6mica, o que se dd com a
aprovacdo e homologacdo do Plano de Recuperacdo Judicial (art.58 da Lei 11.101/2005).
8.16 N3do poderdo participar ainda os servidores de qualquer érgao ou entidade vinculados
ao Municipio de Nova Friburgo, bem assim as empresas das quais tais servidores sejam
socios, dirigentes ou responsaveis técnicos.
8.17 A participacdo do representante legal da empresa far-se-a por meio de instrumento
publico de procuracdo ou instrumento particular, com poderes para formular ofertas e
lances de precos e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome do
proponente. Em sendo sdécio, proprietario, dirigente ou assemelhado da empresa
proponente devera apresentar cdpia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual
estejam expressos seus poderes para exarar direitos e assumir obrigacdes em decorréncia
de tal investidura.
8.18 E admissivel a fusdo, cisio ou incorpora¢do da Contratada com/em outra pessoa
juridica, desde que sejam observados por esta nova pessoa juridica todos os requisitos de
habilitacdo exigidos, sejam mantidas as demais cldusulas e condicGes do contrato, ndo haja
prejuizo a execucdo do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da Administracdo
Publica Municipal a continuidade do contrato.
8.19 N3o serd admitida nesta licitacao a participacdo de agéncias de propaganda:
a) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiverem em concurso de credores, em
processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial ou em processo de liquidacdo ou
dissolucdo;

b) que tenham sido declaradas inidoneas pela Administracdo Publica Federal,
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Estadual ou Municipal ou que estejam cumprindo suspensdo temporaria de
participacdo em licitacdo ou impedimento de contratar com a Administracao Publica;
c) que estejam reunidas em consércio e sejam controladoras coligadas ou subsidiarias
entre si, qualquer que seja sua forma de constituicdo;
d) estrangeiras que ndo estejam autorizadas a funcionar no Pais;
e) cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes, empregados ou
responsaveis técnicos e legais, que integrem a Subcomissdo Técnica que julgard as
propostas técnicas no presente certame, ou que tenham qualquer vinculo profissional
com o Municipio de Nova Friburgo/RJ.;
f) cujos sdcios ou diretores pertengcam, simultaneamente, a mais de uma empresa
licitante.
8.20 A observancia das vedacbGes descritas no item precedente é de inteira
responsabilidade da licitante, que, pelo descumprimento, estard sujeita as penalidades

cabiveis.

9. DO CREDENCIAMENTO DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

9.1 As agéncias licitantes poderdo nomear representante, observadas as seguintes
condicdes:

9.1.1Serd permitida a participacdo de somente um representante legal, por licitante, com a
devida apresentacdo de instrumento de procuracdo publica ou particular, com firma
reconhecida, conforme modelo fornecido em momento oportuno pela Contratante.

9.1.2 Na hipdtese de apresentacdo de procuracgdo por instrumento particular, esta devera vir
acompanhada de cépia autenticada do contrato social da participante / licitante ou de outro
documento em que esteja expressa a capacidade/competéncia do outorgante para
constituir seu mandatario.

9.2 O representante legal respondera pela autenticidade e legitimidade da procuracao
apresentada, devendo, ainda, identificar-se e exibir a Carteira de Identidade ou outro
documento oficial equivalente com fotografia.

9.3 Se o representante da licitante ostentar a condi¢ao de sécio, proprietario ou dirigente
da agéncia, ou condicdo assemelhada, em vez de instrumento publico ou particular de

procuracdo, devera apresentar copia autenticada do respectivo estatuto/contrato social ou
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documento equivalente, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obrigacGes em decorréncia de tal investidura.
9.4 A auséncia de representante ndo invalida a participacdo da licitante, bem como ndo
interfere no prosseguimento do certame, desde que os envelopes sejam devidamente
inviolaveis, quando exigidos, e protocolados nos prazos fixados pela Comissdo de
Contratacgao.
9.5 Durante as sessfes publicas de recebimento e abertura dos envelopes, somente os
representantes credenciados terdo poderes para fazer manifestagdes, expressar interesse
recursal ou praticar qualquer ato que exija procuracdao com poderes especificos.
9.6 Os documentos hdbeis ao credenciamento deverdo ser apresentados fora dos
envelopes que contém as Propostas Técnica e de Precos e compordo os autos do processo
licitatorio.
9.7 Na apresentacdo dos documentos para credenciamento, poderd ser dispensada a
exigéncia de:
a) reconhecimento de firma, desde que apresentado o documento de identidade do(s)
signatario(s), para que o(a) Agente de Contratagdo possa lavrar sua autenticidade;
b) autenticacdo de cdpia de documento, se apresentado o documento original, para
que o(a) Agente de Contratacdo possa atestar sua autenticidade.
9.8 Nao sera permitido o credenciamento de um mesmo representante para mais de uma
licitante.
9.9 A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepg¢do das Propostas Técnica e
de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes, exceto se, por ocasido
das sessOes seguintes, o instrumento de mandato ou eleicdo para cargo de administracao
estiverem expressamente revogados ou por fim de prazo.
9.10 Na hipdtese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo
licitatério, devera ser realizado novo credenciamento.
9.11 Nos termos do que dispde a Lei n.2 12.232/2010, a participacdo nesta licitacdo é
exclusiva para agéncias de propaganda, cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei no
4.680/1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,

conforme previsto no art. 49, § 12, da Lei n.2 12.232/2010.
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9.12 A participacdo nesta Concorréncia implica para a licitante a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, cladusulas e condigbes constantes deste Termo de Referéncia
e de seus anexos, devendo cumpri-los de modo incondicional, inclusive, durante a execucao
do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor; além da
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos

apresentados em qualquer fase deste procedimento licitatério.

10. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTO DE HABILITAGAO DAS
IAGENCIAS DE PUBLICIDADE:

10.1 As propostas e a documentagdo serdo apresentadas em 05 (cinco) envelopes, a saber:
a) Envelope n? 01 — Proposta Técnica = Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Ndo
identificada;

b) Envelope n? 02 — Proposta Técnica = Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via
identificada;

¢) Envelope n2 03 — Proposta Técnica (Capacidade de Atendimento);

d) Envelope n2 04 — Proposta de Precgos;

e) Envelope n2 05 — Documentos de Habilitagao.

10.2 Todos os envelopes deverdao ser constituidos de embalagem adequada as

caracteristicas de seu contetdo, desde que INVIOLAVEL quanto as informac&es de que trata,

até sua abertura.

10.3 Os envelopes n. 02, 03, 04 e 05 deverdo conter em sua parte frontal e externa os

seguintes dizeres:

v" Envelope n2 02:

A Comissdo de Contratagdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ.

Concorréncia n.2 /2025

ENVELOPE N. 02 — PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
VIA IDENTIFICADA

Razdo Social da Licitante

E-mail:

Telefone/contato:
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DATA: / /

v" Envelope n2 03:

A Comissdo de Contratagdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ.
Concorréncia n.2 /2025
ENVELOPE N. 03 — PROPOSTA TECNICA (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO)

Razdo Social da Licitante

E-mail:

Telefone/contato:

DATA: / /

v Envelope n2 04:

A Comissdo de Contratacdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ.
Concorréncia n.2 /2025
ENVELOPE N. 04 — PROPOSTA DE PRECOS

Razdo Social da Licitante

E-mail:

Telefone/contato:

DATA: / /

v Envelope n2 05:

A Comissdo de Contratagdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ.
Concorréncia n.2 /2025
ENVELOPE N. 05 — DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Razdo Social da Licitante

E-mail:

Telefone/contato:

DATA: / /

10.4 O envelope n2 01, destinado a apresentacdo da VIA NAO IDENTIFICADA do Plano de
Comunicacado Publicitaria deverd ser adequado as caracteristicas de seu conteudo, portanto,

o envelope referente ao invélucro sera admitido somente se invioldvel e sem nenhum tipo
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de marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante, sob
pena de desclassificacdo.

10.5 Os envelopes n2 01, 02, 03 e 04 deverdo ser entregues devidamente lacrados e
protocolados no local, na data e horario determinados pela Comissdo de Contratacdo do
Municipio de Nova Friburgo/RJ, sendo vedada a remessa via e-mail, telegrama ou qualquer
outra forma similar, salvo se excepcionalmente a mesma Comissdo assim determinar
justificadamente.

10.6 A licitante que assim o desejar podera protocolar antecipadamente os envelopes n? 01,
02, 03 e 04, perante Comissdo de Contratacdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ, localizada
na Avenida Alberto Braune, n? 224, Centro, Nova Friburgo/RJ., CEP 28.613-000,
pessoalmente ou via Correios, sendo que nesse caso, o Aviso de Recebimento (AR) valera
como comprovante de entrega, devendo ser observado o hordrio de expediente da
Comissdo de Contratacdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ., qual seja: das 10h as 16h,
segunda a sexta, exceto feriados nacionais e municipais.

10.7 Nesse caso, o fecho ou lacre dos envelopes n2 02, 03 e 04, deverdo estar rubricados
pelo representante legal da empresa, a fim de certificar a inviolabilidade de seu conteldo.
10.8 No caso de entrega pelo Correios, é de inteira responsabilidade da licitante a
certificacdo de que os envelopes serdo entregues até a data e hordrio determinados pela
Comissdo de Contratacdo do Municipio de Nova Friburgo/RJ, havendo omissdo quanto ao
horario e dias da semana, repita-se, serd das 10h as 16h, segunda a sexta, exceto feriados
nacionais e municipais.

10.9 O Municipio de Nova Friburgo, por sua Secretaria de Gabinete do Prefeito, ou por sua
Subsecretaria de Comunicacdo Social, ou, ainda, por sua Comissdao de Contratacdo, ndo se
responsabilizara por atrasos e/ou imprevistos ocorridos na entrega via Correios,
considerando-se os envelopes protocolados na data e hora atestados no AR, devendo ser
observado o horario de expediente da Comissdo de Contratacdo, das 10h as 16h, segunda a
sexta, exceto feriados nacionais e municipais.

10.10 O envelope n? 05, contendo os documentos de habilitacdo, deverd ser entregue
(devidamente lacrado) em data posterior, designada pela Comissdo de Contratacdo, apenas
pelas empresas classificadas apds a apuragdo do resultado do julgamento das propostas

técnicas e das propostas de precos, conforme art. 6.2, inciso |, da Lei Federal n.2
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12.232/2010, podendo, tais documentos, excepcionalmente, serem entregues via e-mail, se
assim for determinado pela Comissao de Contratacgao.

10.11 Da Proposta Técnica

10.11.1 As CONCORRENTES deverdo comprovar que atendem aos requisitos previstos na
Lei Federal 12.232 de 29 de abril de 2010 e apresentarem suas propostas de acordo com as
especificagcdes deste Termo de Referéncia , bem como de seus anexos.

10.11.2 Ainda em conformidade com a Lei 12.232, as empresas concorrentes deverdo
apresentar Proposta Técnica estruturada em 04 (quatro) quesitos: (1) PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - pertinente as informagdes expressas no Briefing e de um
CONJUNTO DE INFORMACOES referentes a Licitante, cujo conteudo se divide nos seguintes
quesitos: (2) Capacidade de Atendimento, (3) Repertdrio e (4) Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicagao.

10.11.3 A Subcomissdo Técnica poderd solicitar a Comissdo de Contratacdo que promova
diligéncias necessarias, com vistas a esclarecer a instrucdo do processo, sobre o
atendimento aos requisitos técnicos previstos no Edital e apresentados pelas LICITANTES.

10.11.4 Para comprovacdo das caracteristicas técnicas, Municipio de Nova Friburgo

[E10dPI¢,/oSeg0SSa0R/IaXTIoAIS/I0 WOd' |9 pnojd-gTIdb)/:sdny :9ss90y “sjuawenbip opeuissy

podera solicitar eventuais esclarecimentos as LICITANTES sobre as informacbes prestadas
em sua Propostas Técnicas, devendo a LICITANTE esclarecer os questionamentos ou duvidas
em, no maximo, 02 (dois) dias Uteis contados a partir do recebimento formal da solicitacdo.

10.11.5 A proposta técnica devera ser entregue atendendo as exigéncias materiais e
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formais previstas na Lei, e cada um dos tépicos abordados pela proponente em sua proposta
técnica devera atender os quesitos previstos neste instrumento.

10.11.6 A Proposta Técnica devera ser apresentada em 03 (trés) envelopes, sendo que o
primeiro envelope deverd conter o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Ndo Identificado

(envelope n?2 01); o segundo envelope deverd conter uma cépia do mesmo Plano de

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

Comunicacdo Publicitdria — Identificado (envelope n. 02); e o terceiro com as demais

informacdes da licitante (Capacidade de Atendimento), integrantes da Proposta Técnica
(envelope n. 03).
10.11.7 Todos os documentos da proposta técnica relativos ao Plano de Comunicacdo

Publicitaria (envelopes n2 01 e 02) deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, impressos

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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em papel sulfite A4, 75 g/m? na fonte Arial, tamanho da fonte 12, na cor preta,
espacamento simples entre linhas, adicionando-se uma linha entre paragrafos.

10.11.8 Os documentos da proposta técnica relativos a Capacidade de Atendimento
(envelope n. 03) estdo dispensados de observar a formatagdo contida no item anterior,
deste instrumento, devendo, todavia, observar o disposto nos sub itens anteriores.

10.11.9 Os documentos e informacGes contidos no envelope n. 03 (Proposta Técnica —
Capacidade de Atendimento) ndo poderdo conter qualquer informagdo, marca, sinal,
etiqueta, palavra, ou qualquer outro elemento que conste no Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Ndo ldentificado (envelope n. 01) e que possibilite(m) inequivocamente, a
identificacdo da autoria deste, antes da abertura do envelope n. 02 (via identificada),
observando-se o disposto nos sub itens anteriores do presente.

10.11.10 Serd desclassificada a licitante que apuser, a qualquer parte da via nao
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Mapa de Midia (envelope n. 01), marca
(inclusive dobraduras), sinal, palavra, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do plano antes da abertura do envelope contendo a identificacado.
10.11.11 Para efeito de elaboracdo e avaliacdo do Plano de Comunicacdo Publicitaria —
Mapa de Midia (tanto na via identificada quanto na ndo identificada), a licitante devera
apresentar a proposta de acordo com as definicdes descritas no ‘Briefing’, anexo deste
Termo de Referéncia.

10.11.12 O Plano de Comunica¢do Publicitaria devera seguir a estrutura e regras
constantes neste Termo de Referéncia e futuro Edital.

10.11.13 Para a correta elaboracao do Plano de Comunicac¢do Publicitaria (tanto em sua via
ndo identificada quanto na via identificada), pertinente as informacdes expressas no
‘Briefing’, o licitante deverd considerar como referéncia o més e o ano em que sera realizada
a analise do Plano de Comunicagdo Publicitaria para fins de formulagado de proposta.
10.11.14 Apesar de o modelo de Plano de Comunicacdo Publicitaria disponibilizado nos
modelos constantes no Anexo IX (via ndo identificada) e no Anexo X (via identificada),
registra-se que a contratacdo dos autos engloba todos os meios de veiculacdo de matéria
institucional, especialmente a veiculacdo de VT em emissoras de TV aberta, campanha a ser

executada conforme descrito no Anexo referente ao ‘Briefing’, de forma que a licitante
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demonstre que a proposta serd plena e fielmente executada, incluidas as veicula¢des nela
apontadas.

10.11.15 O Plano de Comunicacgdo Publicitdria (tanto em sua via ndo identificada quanto na
via identificada), pertinente as informacGes expressas no ‘Briefing’, devera, além de
observar as disposi¢cdes contidas no Apéndice denominado “Briefing”, apresentar todos os
dados e valores correspondentes aos veiculos/canais de midia/noticias, os tempos de
duracdo, horarios, e tudo mais que interessar e interferir nos valores do Plano de

Comunicagdo Publicitaria.

11. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO (art. 62, inciso XXIll, alinea ‘I’, da Lei n2
14.133/2021).

11.1 O valor maximo que a Administracdao Publica Municipal se dispde a pagar por esta
contratacgdo é de RS 1.500.000,00 (um milh3o e quinhentos mil reais), pelo periodo de 1 (um)

ano, em conformidade com a disponibilidade orcamentdria e financeira, de cada ano.

12. OBRIGACOES ESPECIFICAS DAS PARTES:

12.1 Da Contratada:
a) atender a todas as solicitacdes de contratacdo efetuadas durante a vigéncia do
Contrato ou Ata de Registro de Precos, limitada ao quantitativo de cada item;
b) ao fornecimento do objeto, de acordo com as especificagdes constantes no Edital,
em consonancia com a proposta apresentada e com a qualidade e especificacGes
determinadas pela legislacdo em vigor;
c) responsabilizar-se pela boa execucdo e eficiéncia no fornecimento do produto
objeto do edital,
d) reparar, corrigir, remover as suas expensas, no todo ou em parte o(s) objeto(s) em
qgue se verifiguem danos em decorréncia do transporte, bem como, providenciar a
imediata substituicdo dos mesmos;
e) providenciar a imediata correcdo das deficiéncias apontadas pelo contratante

guando da entrega do produto;
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f) apresentar, sempre que solicitado documentos que comprovem a procedéncia do
produto fornecido, assim como amostra para andlise pela Administragdo, sem qualquer
onus adicional;
g) nao subcontratar, ceder ou transferir, total ou parcialmente, o objeto do contrato
ou da Ata de Registro de Precos;
h) manter, durante a vigéncia do contrato ou do Registro de Precgos, todas as condi¢cGes
de habilitacdo e qualificacGes exigidas na licitacdo;
i) a estender aos contratos objeto da Ata, os beneficios e promocgGes oferecidas aos
demais clientes da contratada;
j) responsabilizar-se por quaisquer danos ou prejuizos fisicos ou materiais causados a
Administracdo ou a terceiros, pelos seus prepostos, advindos de impericia, negligéncia,
imprudéncia ou desrespeito as normas de seguranca, quando da execucdo do
fornecimento;
k) responsabilizar-se por todas e quaisquer despesas, inclusive, despesa de natureza
previdencidria, fiscal, trabalhista ou civil, bem como emolumentos, 6nus ou encargos de
qualquer espécie e origem, pertinentes a execugao do objeto contratado;
I) mesmo ndo sendo a fabricante da matéria prima empregada na fabricacdo de seus
produtos, a empresa vencedora, respondera inteira e solidariamente pela qualidade e
autenticidade destes, obrigando-se a substituir, as suas expensas, no todo ou em parte,
o objeto desta licitagdo, em que se verificarem vicios, defeitos, incorre¢ées, resultantes
da fabricacdo ou transporte, constatado visualmente ou em laboratério, correndo estes
custos por sua conta;
m) manter endereco eletrénico (e-mail) valido para fins de comunicacdo com a
contratante por todo o periodo de contratacdo; comunicando, imediatamente, o
Contratante em caso de alteracao;
12.2 Das Condig¢oes de Execugdo:
12.2.1 A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condig¢bes
estabelecidas na licitacdo e no respectivo instrumento contratual de acordo com a Lei n2
12.232/2010, a Lei n.2 14.133/2021, e seguira a seguinte dindmica:

12.2.2. Dar-se-3 inicio a execuc¢do do objeto a partir da data de assinatura do contrato.
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12.2.3. A descricdo detalhada dos métodos, rotinas, etapas, tecnologias, procedimentos,
frequéncia e periodicidade de execucdo do trabalho estdo descritos detalhadamente em
tdpico especifico dos Estudos Técnicos Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.
12.3 Local e hordrio da prestagao dos servigos:

12.3.1 Os servigos serdo prestados pela agéncia de publicidade, no Municipio de Nova
Friburgo/RJ, a partir das exigéncias da Secretaria de Gabinete do Prefeito, direcionadas e
demandadas diretamente pela Subsecretaria de Comunicacdo Social, ndo havendo
possibilidade de determinar horario.

12.4 Das informag0es relevantes para o dimensionamento da proposta:

12.4.1 As demandas da Secretaria de Gabinete do Prefeito tem como base as seguintes
caracteristicas:

12.4.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdao fornecer ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execucao do objeto do contrato, nos termos do art. 14, da Lei
12.232/2010.

12.4.3. O fornecimento de bens ou servicos especializados em consonancia com o previsto
no caput art. 14, da Lei 12.232/2010, exigird sempre a apresentacdo pelo contratado ao
contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo
do fornecimento pretendido.

12.4.3.1 Observar as seguintes condi¢Ges para o fornecimento de servigos especializados ao
CONTRATANTE, com excec¢do a compra de midia:

12.4.3.1.1 fazer cotacbes prévias de precos para o0s servicos a serem prestados por
fornecedores, com excec¢do a contratacdo de fornecedor exclusivo de servicos especializados;
12.4.3.1.2 apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacOes coletadas entre fornecedores
cadastrados no Municipio ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, com excecdo a contratacdo de
fornecedor exclusivo de servicos especializado;

12.4.3.1.3. a impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacGes devera ser previamente justificada,
por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

12.4.4. Quanto as cotacdes, a CONTRATADA devera exigir do fornecedor que a cotacdo seja

em papel timbrado e que:
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12.4.4.1. Contenha a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ
ou CPF, endereco e telefone) e a identificagcdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF)
e assinatura do responsdvel pela cotacao;

12.4.4.2. Detalhe dos produtos ou servicos que a compdem, seus pre¢os unitdrios e total e,
sempre que necessdrio, suas especificacdes;

12.4.4.3. Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no Cadastro de Contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso,relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servico a ser fornecido.

12.4.5. Quando o fornecimento de servicos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do
valor global deste CONTRATO, a CONTRATADA devera coletar orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo da CONTRATANTE.

12.4.6. A CONTRATANTE procederad a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens e
servicos cotados em rela¢do aos do mercado, sendo que:

12.4.6.1. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera realizar cotagdo de

[E10dPI¢,/oSeg0SSa0R/IaXTIoAIS/I0 WOd' |9 pnojd-gTIdb)/:sdny :9ss90y “sjuawenbip opeuissy

precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servicos,
independentemente de valor.
12.4.6.2. Encaminhar em arquivo digital, apds a aprovacao do servico pela CONTRATANTE e

sem Onus para esta, copias de pecas produzidas (TV e cinema, internet, radio, midia
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impressa e materiais publicitdrios — sendo essas Ultimas uma cdpia aberta e uma cépia
fechada -, desde que nao seja para uso em veiculagdo de midia paga.

12.4.6.3. Os arquivos contendo as cdpias das pecas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos definidos pela CONTRATANTE.

12.4.6.4. Disponibilizar a CONTRATANTE informacdes que forem solicitadas a respeito da

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

midia utilizada.

12.4.6.5. Entregar a CONTRATANTE cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo até o dia 10 do més
subsequente ao do pagamento realizado pela CONTRATANTE.

12.4.6.6. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletronico e em meio impresso, até o dia 10

de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos

‘9ABYD JVSdV9¢6903€.96ALSTATIEODVLTASY
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especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos.
12.4.6.7. Direitos Autorais — A Contratada deve ceder a CONTRATANTE os direitos autorais
de uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos,
concebidos, criados,produzidos em decorréncia do contrato a ser assinado.
12.4.6.8. os direitos serdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em
qualguer outro pais do mundo.
12.4.6.9. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo
definidas no contrato.
12.4.6.10. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela CONTRATANTE em
todas as suas modalidades de utilizacao, diretamente ou por intermédio de terceiros.
12.4.6.11. Quando necessario realizar contratacbes que envolvam direitos de autor e
conexos, a Contratada solicitara a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade,
territdrio e preco, inclusive quanto a eventual renovacdo do contrato, dos direitos autorais e
conexos de suas respectivas titularidades.
12.4.6.12. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra (s)
consagrada (s), incorporada (s) as pecas e os de cessdo dos demais direitos de autor e
conexos.
12.5 Dos Procedimentos de transigdo e finaliza¢ao do contrato:
12.5.1 N3o serdo necessdrios procedimentos de transicdo e finalizacdo do contrato devido
as caracteristicas do objeto e o significativo lapso temporal entre a ultima contratacdo e a
presente, cerca de 6 (seis) anos.
12.6 Das Obrigagoes da Contratada quanto ao objeto a ser contratado:
12.6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

12.6.1.1 Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada

qualidade.
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12.6.1.2. Centralizar o comando da prestacdo de servico de publicidade do
CONTRATANTE no Municipio de Nova Friburgo/RJ, onde, para esse fim, mantera
escritorio, sucursal ou filial.
12.6.1.3. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros locais para servigos de criagdo e de produgdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessdrios, desde que garantidas
as condic¢Oes de execucgdo do objeto a ser contratado.
12.6.1.4. A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias
corridos, a contar da data da assinatura do instrumento contratual, que possui no
Municipio de Nova Friburgo-RJ estrutura de atendimento compativel com o volume
e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada,
no minimo, por uma equipe de profissionais atuantes e prontos a atender
satisfatoriamente o CONTRATANTE.
12.7 Da Contratante:
a) comunicar a Contratada toda e quaisquer ocorréncias relacionadas aos objetos

entregues;
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b) efetuar o pagamento da Contratada de acordo com a forma de pagamento
estipulada na licitagdo e no Contrato;
c) promover o acompanhamento e a fiscalizacdo do fornecimento/prestacdo dos

servicos, sob os aspectos qualitativo e quantitativo, anotando em registro prdprio as
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falhas e solicitando as medidas corretivas;

d) rejeitar, no todo ou em parte, o objeto entregue pela Contratada fora das
especificacdes do contrato;

e) observar para que durante a vigéncia do Contrato sejam cumpridas as obrigacGes

assumidas pela Contratada, bem como sejam mantidas todas as condi¢cdes de

ouUN4pree38€d01Adv¢O.Ly4519.0.243830A6A800

habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao;

f) aplicar as san¢Ges administrativas, quando se fizerem necessdrias;
g) prestar a CONTRATADA informacdes e esclarecimentos que venham a ser solicitados;

h) demais condigdes constantes do edital de licitacdo;
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13. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

13.1 O descumprimento, por parte da CONTRATADA, das obrigacdes assumidas no
Presente Termo de Referéncia, ou o descumprimento dos preceitos legais pertinentes,
ensejara a aplicacdo das sancdes previstas na lei 14.133/21.

13.1.1 Comete infracdo administrativa a contratada que:

13.1.1.1 dar causa a inexecucdo parcial do contrato;

13.1.1.2 dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo,
ao funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

13.1.1.3 dar causa a inexecugao total do contrato;

13.1.1.4 deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

13.1.1.5 ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

13.1.1.6 ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a
contratacao, quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

13.1.1.7 ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitacdo sem
motivo justificado;

13.1.1.8 apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a licitacdo ou a execugao do contrato;

13.1.1.9 fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execuc¢do do contrato;

13.1.1.10 comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
13.1.1.11 praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

13.1.1.12 praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.
13.2 Considera-se comportamento inidéneo, entre outros, a declaragdo falsa quanto as
condig¢des de participacdo, quanto ao enquadramento como ME/EPP, ou conluio, entre os
licitantes, em qualquer momento da licitacdo, mesmo apds o encerramento da fase de
lances;

13.3 Pela inexecucdo total ou parcial do contrato a Administracdo podera, garantida a
prévia defesa, aplicar a empresa, observando a gravidade das faltas cometidas, as seguintes
sangoes:

13.3.1 adverténcia;

13.3.2 multa;
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13.3.3 impedimento de licitar e contratar;

13.3.4 declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.

13.4 compensatdria no percentual de até 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total
do contrato, pela recusa em assina-lo, no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis, apds
regularmente convocada, sem prejuizo da aplicacdo de outras san¢Ges previstas;

13.5 compensatéria no percentual de até 5% (cinco por cento) do valor da fatura
correspondente ao més em que foi constatada a falta;

13.6 moratdria no percentual correspondente a 0,5% (meio por cento), calculada sobre o
valor total do contrato, por dia de inadimpléncia, até o limite maximo de 10% (dez por
cento), ou seja, por 20 (vinte) dias, o que podera ensejar a rescisdo do contrato;

13.7 moratdria no percentual de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total da
contratacdo, pela inadimpléncia além do prazo acima, o que podera ensejar a rescisdao do
contrato;

13.8 Suspensdo temporaria de participacao em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracgdo, por prazo ndo superior a 3 (trés) anos;

13.9 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Municipal
Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera
concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo Publica Municipal pelos
prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancdo aplicada com base na alinea
anterior;

13.10 As multas e outras sang¢oes aplicadas s6 poderdo ser relevadas, motivadamente e
por conveniéncia administrativa, mediante ato da Administracdo, devidamente justificado;
13.11 As sancles aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis;

13.12 A aplicacdo de quaisquer das penalidades previstas realizar-se—-a em processo
administrativo que assegurara o contraditorio e a ampla defesa ao licitante/adjudicatario,

observando-se o procedimento previsto na Lei n.2 14.133/21.
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14. DAS DISPOSICOES GERAIS

14.1 Fica desde jd determinado que a proposta apresentada pelo ganhador do certame
devera ser acompanhada pela planilha de custos e formacao de precos.
14.2 Termo de referéncia elaborado por esta subscritora auxiliada pela equipe técnica de

manutengdo desta Secretaria Municipal de Gabinete do Prefeito.

Nova Friburgo/RJ, 07 de agosto de 2025.

ELABORADOR: APOIO TECNICO:

Assinado por DANIELE EDDIE DA
COSTA PINTO 095, *** #xx_kx

Assinado por LUIZ FELIPE ARAUJO DE FREITAS
136, #4¢ xrnxx

Flstera Muniopl e Nova Fburgo Prefeitura Municipal de Nova Friburgo
Luiz Felipe Araujo de Freitas Daniele Eddie da Costa Pinto
Matr.: 063.780 Matr.: 199.054

Ratifico o presente termo de referéncia, nos termos da Lei Federal n® 14.133/21, bem como

autorizo O PROSSEGUIMENTO DO PROCESSO ADMINISTRATIVO.

Ciente, de acordo:

Assinado por MAYRA MARTINS
SEBASTIAQ 139, *** ¥k sk
Prefeitura Municipal de Nova Friburgo
Mayra Martins
Secretdria de Gabinete

Matricula 62.003
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